CONSUMO

Comeércio engajado

As lojas que se especializaram em vender
produtos com o selo do politicamente correto
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paulistano que se preocupa em

comprar os produtos considera-
dos politicamente corretos — anun-
ci1ados como inofensivos a natureza
ou elaborados por comunidades ca-
rentes — contava, até pouco tempo
atras. com rarissimas opgocs. Quem
niio queria pagar uma fortuna por
uma mesa feita com madeira de re-
florestamento tinha de se contentar
em escolher toalhas e panos de prato
em bazares organizados por entida-
des assistenciais. Agora esse lipo de
comércio se esld tornando mais co-
mum na cidade, com pelo menos cin-
co lojas especializadas. Elas traba-
Iham com moveis. artesanatos, pecas
de decoragio e papelaria. material de
eSCrildrio. roupas, acessorios pes
soais, livros, tintas ¢ brinquedos. Vi-
rnos desscs artigos tém design sofisti-
cado ¢ boa qualidade de fabricacio.

A Projeto Terra, no Shopping Vil-
la-Lobos, inaugurada em maio, vende
pecas produzidas por trinta entidades
filanirépicas de todo o pais. L4, en-
contra-se desde um porta-retratos fei-
o com eucalipto certificado (24
reals) até uma mandala de restos de
madeira, sucata de ferro ¢ lata (1 520
reais). “A idéia € que a pessoa com-
pre por ter gostado. e nio por carida-
de”. diz o proprietirio Ricardo Pe-
droso. Seus moveis sdo fabricados
pela Orro & Christensen, que possui
loja propna em Pinheiros. Trata-se de
uma linha de mobilia licenciada pela
organizacdo ambientalista WWF com
0 selo do Conselho de Manejo Flo-
restal (FSC na sigla em inglés), uma
das ONGs mais conhecidas do setor.

A exemplo dos alimentos orgini-
cos, em geral o que esta a venda com
0 selo da corre¢do politica sai mais
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Sede da Projeto Terra: objetos
como a gamela de saco de cimento
e fibra de bananeira (acima)
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caro que o convencional. “Nosso custo
de producdo € cerca de 30% maior”,
afirma Mauro Tozzi1 Neto, admimsira-
dor da loja Etel Interiores, no Jardim
Paulistano, que também trabalha com
madeiras certificadas pelo FSC. “A
rocura por esses produtos € uma ten-
déncia mundial”, acredita Frank Gug-
genheim, diretor executivo do grupo
ambientalista Greenpeace brasileiro
“Em pafses como Fran¢a, Alemanha e
Inglaterra, muitas empresas fazem su-

Moveis da Etel, que usa [0
madeiras nativas da |
Amazdnia: extraidas

de acordo com o plano §
de manejo florestal

cesso trabalhando com maténa-prima
que nio agride a natureza.” Um de
seus simbolos mais divulgados € a
marca de cosméticos inglesa The Body
Shop. Presente em cingiienta paises —
e com planos de instalar-se por agui
—, ¢la especializou-se em produtos de
beleza & base de ingredientes naturais
¢ estd constantemente envolvida em
movimentos ecologicos e sociais. “No
Brasil, a maior parte do mercado ainda
¢ pouco sensivel a tais argumentos™,

O showroom da Orro
& Christensen: parceria
com a ONG Cidade
Escola Aprendiz para
comercializar mosaicos

diz Claudio Felisoni,

coordenador-geral do

Programa de Adminis-

tracio de Varejo da USP. Ainda assim,
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ganhando seu espago na cidade.
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